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EL ANALFABETO DEL FUTURO
SERA NO AQUEL QUE IGNORE
LA ESCRITURA SINO EL QUE
IGNORE LA FOTOGRAFIA

WALTER BENJAMIN
0o

DILEMA PUESTA EN ESCENA
O PRUEBA DE EXISTENCIA
DE LA FOTOGRAFIA EN

EL DISENO EDITORIAL

Introduccion

Mi motivacién por desarrollar el tema de la Fotogratia en relacién al Disefio
Grifico surge a partir de mi dedicacién por ambas disciplinas. Sostengo
que seria dificil imaginar al Disefio sin el apoyo de la Fotogratia dado que
hoy en dia el mundo en el que vivimos es cada vez mds visual y virtual.

Walter Benjamin sostiene que el analfabeto del futuro serd no
aquel que ignore la escritura, sino el que ignore la Fotografia. Siguiendo la
misma linea de pensamiento quisiera encontrar el nexo, es decir, el punto
de unidn entre el Disefio Grafico y la Fotografia. Analizar de qué manera
se complementan en el proceso de comunicacién que cada vez es mds visual
y que a pesar de ser popular y masivo requiere cada vez mds de mayores
competencias por parte del receptor para su lectura.

Es por ello que nuestro objetivo es desarrollar el dilema puesta en
escena — prueba de existencia propia de la Fotografia a partir de su implemen-
tacién en dos tipologias editoriales: el periédico y la revista. En este sentido
la Fotografia, que puede ser interpretada como elemento de conocimiento y
como obra de arte con frecuencia, a la vez que informacién y arte, debe en-
tenderse como un instrumento de comunicacién sujeto a muchos avatares
y a toda clase de manipulaciones. Se intenta pensar el producto de ambas
disciplinas -la imagen en términos genéricos, ya sea una pieza grafica como
una fotografia- como un desafio a la reflexién y no una invitacién a la hip-
nosis, como bien dice Umberto Eco.

Las bases conceptuales de las que partimos y situamos la presente
investigacién son principalmente los estudios de la semiéticay los campos
de la semiética aplicada a la imagen.

Dentro de este campo nos inclinaremos por la concepcién del signo
triddico propuesta por Peirce: un signo es “algo (o representamen) que representa
algo (un objeto) para alguien en algin aspecto o caricter (un interpretante)”.
Dicha nocién propone una relacién de inferencia en un sistema de instrucciones

contextuales. Vilches define el contexto como un conjunto de cédigos y reglas



LA IMAGEN DISPUESTA EN
UNA REVISTA DIFIERE DE LA
IMAGEN UBICADA EN

EL PERIODICO

Wer articulo: Gabetta, Carlos.

“sUna imagen vale mas que mil palabras? Diserio por Periodistas.”
www.sudtipos.com/articles/6

(1 Julio 2010)

de funcionamiento de los textos de los que se valen tanto emisores (al construir
un texto visual) como receptores (para la interpretacion de dicho mensaje). Del
mismo modo, ciertos conceptos tales como coherencia y competencias para la
interpretacién del mensaje son claves en nuestra indagacién.

Dicho punto de partida permite analizar nuestra problemdtica como
una cuestién de implementacién de la imagen en relacién a dos tipologias
discursivas. Es decir, la imagen dispuesta en una revista difiere de la imagen
ubicada en un periédico. Los contextos difieren y sus interpretaciones dependen
del tipo de contrato que establezca el lector con el discurso visual. Dicho de
manera poética nos proponemos establecer un paralelismo entre los espacios
de representacién: puesta en escena proveniente del género dramdtico con el
concepto de puesta en pdgina propio del Disefio Grifico.

El estudio que nos proponemos llevar a cabo surge a partir de las ya
largas y conocidas disputas' generadas en torno al supuesto uso excesivo de
elementos visuales en determinadas publicaciones de informacién (Periédicos),
tomandose a las imdgenes como elementos de distraccién y subjetividad. En
parte, lo que nos proponemos analizar es que tanto la enunciacién visual como
la verbal son complementarias en la comunicacién.

Para llevar a cabo dicho anilisis se realiza un recorte sobre las 4reas
del Disefio Grifico en las cuales se hace uso de la Fotografia como recurso
irremplazable para asi analizar de manera mds puntual cémo se utiliza dicho
recurso en el periédico El Pais y en la revista digital Reflex Mag. Asimismo,
se realiza un estudio en el marco contextual sobre los inicios de los campos de
aplicacién de la Fotografia que engendraron un verdadero oficio que comenzé
a desarrollarse realmente cuando pudieron imprimir imdgenes y textos juntos.

Consecuentemente, la metodologia utilizada para el desarrollo del
objetivo se basa en estudios principalmente descriptivos, en tanto se selecciona
una serie de casos y se recolecta informacién sobre cada uno de ellos para regis-
trar, comentar, contextualizar y reflexionar. En otras palabras, se busca especifi-
car las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de las imagenes en relaciéon
a los perfiles de las tipologias tomadas.

Generalmente los estudios descriptivos fundamentan las investiga-
ciones correlacionales. Por lo tanto, la tesis también cuenta con estudios de
este tipo, los cuales tienen como propésito evaluar la relacién que existe entre

diferentes conceptos de la Fotografia, del Disefio y la existente entre ellos.



Para comenzar con el andlisis es fundamental
definir ciertos conceptos claves que
guiardn nuestra investigacion

Marco tedrico conceptual

SIGND

Tomaremos la nocién de signo triddico propuesta por Peirce, la cual es-
tablece que un signo es algo (o representamen) que representa algo (un
objeto) para alguien en algin aspecto o cardcter (un interpretante). En nue-
stro andlisis es clave el lugar que ocupa el interpretante dado que a partir de

ciertas propiedades de la imagen puede inferir otras.

LA IMAGEN COMO TEXTO

Segun Lorenzo Vilches, la imagen es un texto porque es una unidad de
sentido que comunica algo al lector. El texto es la unidad minima de co-
municacién que vincula un sentido completo por medio de algin lengua-
je (verbal, visual, etc.) De este modo la Fotografia es un texto porque no
puede ser descompuesto en unidades menores conservando su capacidad
de comunicar algo al lector. Dicha nocién permite analizar a la Fotogratia

de manera aislada.

GENEROS DISCURSIVOS

Como bien explica Mijail Bajtin, los enunciados reflejan las condiciones
especificas y el objeto de cada una de las esferas, no solo por su conteni-
do temadtico y por su estilo verbal sino, ante todo por su composicién o
estructuracion. Estos tres factores (contenido tematico, estilo y estructura)
determinan cada género discursivo vinculado a la esfera especifica de co-
municacién.

Nuestro andlisis destaca que la Fotografia posee sus propios géneros dis-
cursivos vinculados a los géneros (tipologias o piezas graficas) del Disefio

Editorial con fines comunicacionales.



COHERENCIA

El concepto de coherencia textual en la imagen es una propiedad seman-
tico-perceptiva del texto y permite la interpretacion (la actualizacién por

parte del destinatario) de una expresién con respecto a un contenido.

ISOTOPIA

Cuando el texto se presenta de manera clara, coherente y no requiere

esfuerzo interpretativo.

ALOTOPIA

Cuando el texto rompe con la coherencia a partir del criterio referencial de
analogia o semejanza con el referente o bien rompe con el criterio intertextual
de lo usual o apropiado para cada género. Dicha alotopia implica un mayor
esfuerzo interpretativo por parte del receptor quien deberd reconstruir el

significado de lo enunciado a partir de sus propias competencias.

COMPETENCIAS

La interpretacién no es azarosa o casual sino regulada. En este sentido el
lector sigue reglas ya previstas para la comprensién. El lector tiene incor-
porado un saber acumulado relacionado con el ejercicio de la actividad y

experiencias previas que le facilitan su didlogo con determinado texto.

CONTEXTO

Segun Vilches, el contexto es un conjunto de cédigos y reglas de funcio-
namiento de los textos en forma de enciclopedia de los que se valen tanto
emisores como receptores. El contexto es nuestra experiencia codificada en

forma de reglas de interpretacion.

CONTRATO DE LECTURA

Dicha nocién expresa el nexo que se establece entre el enunciador y el des-
tinatario segin la forma que adopta la enunciacién. El contrato grafica cudl
es el lugar que eligen ocupar ante un determinado saber que se negocia (el

contenido) y cudl es el que configuran para su destinatario.



AREAS DEL DISEND

Utilizo la categorizacién de Jorge Frascara. Las cuatro dreas fundamentales
de la disciplina son; Disefio para la informacién, Disefio para la persuasion,
Disefio para la educacién, Disefio para la administracién. Naturalmente, las
primeras dos dreas son las que inevitablemente hacen uso en mayor medida
de la Fotografia y aqui se plantea una disyuntiva: si Disefio de la infor-
macién por definicién incluye al disefio editorial, cuyos soportes son libros,
revistas y diarios, no podemos aislar por completo al Disefio persuasivo de
éste. Mediante la experiencia es posible afirmar que uno contiene al otro.
Basta con observar cualquier revista en circulacién. Por lo tanto, la clasifi-
cacién de Frascara define al Disefio Editorial en base a soportes y al disefio
Persuasivo como una funcién o finalidad. Consecuentemente, mi tesis parte
de esta diferencia para tomar al disefio editorial, cuya finalidad puede ser
persuasiva o no, para analizar los modos en que hace uso de la Fotografia.

FOTOGRAFIA

En griego phos significaluz. Se denomina Fotografia tanto al procedimiento
como al resultado de un sistema técnico de obtencién de imagenes por medio
de la luz. Grafia hecha con luz. Algunos han definido metaféricamente la

Fotografia como el arte de pintar con luz o dibujar con luz.

FOTODISEND

Joan Costa establece que la diferencia esencial entre el fotodisefio y el fo-
tografismo es la misma que se da entre el disefio y el grafismo. Para com-
prender dicha diferenciacién recurre al origen de los términos: grafia sig-
nifica trazo o trazado plasmado sobre un soporte, mientras que disefio viene
de designio o plan ideado lo cual implica una estrategia.

Cuando el grafista interviene en la imagen fotogrifica para combinarla,
manipularla y modificarla con una intencionalidad expresiva libre, emerge
el Fotografismo. En cambio la fecundacién entre el trabajo del disefiador y
del fotégrafo da un resultado diferente del fotografismo. En el Fotodisefio
se desarrollan ideas para acciones y plasmaciones fisicas y no meras expre-

siones visuales.



IMAGEN FOTOGRAFISTICA

Segun Joan Fontcuberta este tipo de imagen es hecha siempre en funcién
de una concepcién grifica global de comunicacién.

Otra cualidad es en la imagen fotografistica. El texto no tiene el poder de
ampliar, precisar o conferir sentido a la imagen y se limita a retorizar el
mensaje: hacerlo mds atractivo o mds adecuado a las necesidades comuni-

cativas.

IMAGEN DE FOTOILUSTRACION

En comparacién a la fotografistica, la de ilustracién posee autonomia y se
incorpora al proceso de comunicacién. Aqui el texto suele acotar el mensaje
polisémico inherente a la imagen en si.

FOTOGRAFIA DE INFORMACION:

diferencias entre documentalismo y foto de prensa

Segtn Pierre—Jean Amar es posible distinguir dos grandes categorias de
imdgenes con fines informativos, a veces con limites bastantes difusos: el
documentalismo y las imdgenes de prensa. A partir de esta definicién se
delimita nuestra drea de andlisis junto con la ya hecha aclaracién de las
dreas de disefio.

La Fotografia documental equivale a una descripcién del mundo por un
autor, por lo tanto es subjetiva. El fotégrafo se toma su tiempo para tratar el
sujeto y desarrollar asi los aspectos que le parecen pertinentes para defender
su punto de vista. En otras palabras, dispone de tiempo para la reflexién.
El destino de dichas imagenes concierne especialmente al libro y rara vez
a la prensa.

En cambio la Fotogratia de prensa surgida con la aparicién de la cimara
Leica de 35 mm y la Rolleiflex 6x6, se califica como “fotos de actualidad”,
en relacién con algin acontecimiento reciente, tienen un “cdlido interés”.
El Scoop o primicia es un buen ejemplo de este tipo de fotografia. Con la
foto de prensa se crea un nuevo estilo de imdgenes mids realistas; se busca
menos las fotografias retocadas y perfectamente netas. Se aceptan algunas

imperfecciones de grano, foco, deformacién.



REPORTAJE

El reportaje, como bien dice Francois Soulages, nos permite estar en el
ahora-en otra parte. Es geogrifico, alld no es en este instante como aqui. El
reportaje nos enfrenta a la alteridad, al mundo de los otros. Nos ensefia que
el mundo no es (como) nosotros. La Fotografia en este caso funciona como
indicio de la diferencia existente. Esta nocién es clave en el marco histérico
en tanto que significa un nuevo concepto en la comunicacién a partir de
los avances tecnoldgicos, el perfeccionamiento de medios de reproduccién

y transmisién, y principalmente, un cambio de mentalidades.

RETORICA

En relacién a la Fotografia de prensa tomamos la nocién de retérica como
la desarrolla Martine joly: la Fotografia de prensa posee una retérica pro-
pia dado que argumenta mds que informa. Lo que guia la eleccién de una
fotografia en relacién a otras es mds bien la fuerza de la argumentacién que
la informacién en bruto.

En relacién al Disefio Grifico es tomado como un método para persuadir
y hacer visible algo desde un punto de vista distinto al habitual mediante

diferentes reglas de lectura.

MITO

Martine Joly sostiene que la Fotografia de prensa es una mitogratia, dado
que cada una de las fotos ejemplares que hicieron época (ejemplo, el militar
asesinado de Robert Capa) se convirtieron en un mito y condensan una serie
de discursos. En otras palabras, sobrepasan las circunstancias individuales
que la produjeron, ya no se habla de ese o esos personajes individuales, sino
que expresa conceptos. En este sentido el término mitografia se toma como
produccién de discurso y esto mismo hace que se considere a la Fotografia

de prensa con una retdrica propia.

SIMBOLO - METAFORA

Martine Joly asegura que la Fotografia de prensa no puede utilizar la me-
tdfora dado que lo que distingue fundamentalmente al simbolo de la me-

tafora es que ésta tltima no puede interpretarse literalmente. En la medida



Estos conceptos e ideas expuestos a grandes rasgos ayudardin a
desarrollar la problematica puesta en escena — prueba de existencia
propia de la Fotografia a partir de su implementacion en dos

tipologias editoriales, el periodico y la revista.

en que la Fotografia de prensa se tome como una muestra de la realidad
misma no puede proponer la “mentira visual” que serfa una metifora, que
por el contrario encontramos en publicidad.

Dicha aclaracién permite entender la complejidad de los discursos que se
generan en la Fotografia de prensa. “Algunas fotos pueden volverse habla
mitica cuando generan simbolos naturalizados, que ya no se comprenden
como simbolo, y entonces siempre son interpretados, sino como la realidad
misma”.

En el sentido tradicional, la metafora es la sustitucién de la imagen —o de
una parte de ella- por otra basdndose en el principio de semejanza, en una
comparacién implicita entre dos términos. Las metiforas pueden origi-
narse en la pertenencia a los mismos paradigmas formales, en la similitud

de la forma o bien pueden activar paradigmas conceptuales o ideolégicos.

CONICIDAD

Refiere al grado de referencialidad de una imagen. Es decir, la relacién de
apariencias entre la propia imagen y su referente. El concepto iconicidad
expresa pues las categorias y niveles de relacién de una imagen, con la ima-
gen de un objeto real.

Dicho concepto nos permite entender a la Fotografia de prensa no como

una muestra de lo que pasé sino como una prueba o indice de existencia.

FOTOGRAFIA DE PUESTA EN ESCENA

Este tipo de fotografia es tomado en el sentido opuesto a la Fotografia
de prensa. Es decir, como una fotografia esteticista y teatralizante que se
visualiza claramente en la publicidad y en la fotografia pensada como obra
de arte. Segun Francois Soulages, dicha fotografia permite sofiar, mientras
que lo real representado tiene un tnico sentido que debe ser encontrado”.
Aqui es posible visualizar y analizar los procedimientos de connotacién que
desarrolla Roland Barthes: Trucaje, Pose, Objetos, Fotogenia, Esteticismo y

Sintaxis, entre otras operaciones.



*Soulages, Frangois; “Estética de la fotografia”,
La marca, Buenos Aires, 2005.

A PARTIR DE LA FOTOGRAFIA
LO DESCONOCIDO
SE NOS VUELVE FAMILIAR

GISELLE FREUND
0

* Cita extraida de: Sontag, Susan; “Sobre la fotografia”,
Alfaguara, Buenos Aires, 2006.

Marco contextual

Frangois Soulages® propone destinos posibles de la Fotografia en relacién al
tiempo que de alguna manera han determinado su funcionalidad a lo largo
de la historia.

De este modo establece que respecto del pasado, la Fotografia se
abre al recuerdo, es una especie de prueba de algo que sucedié pero que ya
no es inteligible en la realidad. En este sentido el fotografiado puede decir
“estuve y ya no estoy” dando lugar a una “fotobiografia” dado que el sujeto
se convierte en centro.

Respecto del futuro, la Fotografia se abre al documento, el futuro
transformard el presente en pasado. Los diferentes rasgos culturales de la
naturaleza humana son clasificados a través de los tiempos. Confirma que
la indole de la naturaleza humana es cultural y constituye la memoria visual
de nuestro tiempo.

Nuestra investigacién se centrard principalmente en torno al
presente, dado que se abre al reportaje. El autor sostiene que el reportaje
nos permite estar en el ahora — en otra parte. Es geogrifico, “alld no es en
este instante como aqui”. En otras palabras, nos enfrenta a la alteridad, al
mundo de los otros. Nos ensefia que el mundo no es (como) nosotros. Se
afirma entonces que la Fotografia en este caso funciona como indicio de la
diferencia existente.

Segtin Giselle Freund?, con la Fotografia se abre una ventana al
mundo. Antes el hombre comun sélo podia ver lo que acontecia cerca de é€l,
en su calle, en ciudad y a partir de la Fotografia lo extranjero o desconocido
se nos vuelve familiar.

Esta cualidad de la Fotografia de transportarnos hacia otro lugar —
otro tiempo nos remite directamente hacia los origenes del fotoperiodismo
y su aplicacién en los medios grificos editoriales. Actualmente somos una
sociedad de informacién. La nuestra no es una sociedad caracterizada por

la produccién de bienes de consumo, sino por la produccién y consumo
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* Fuentes, Eulalia.
“¢En periodismo también una imagen vale mas que mil palabras?

www.hipertext.net/web/pag249
(1 Julio 2010)

SAmar, Pierre — Jean; “El fotoperiodismo”,

La marca, Buenos Aires, 2005.

HASTA EL SIGLO XIX

EL DESPLAZAMIENTO DE LAS
PERSONAS Y DE LAS IDEAS
ERA EL MISMO

EL FOTOPERIODISMO SURGE
EN ALEMANIA CON LA
APARICION DE LA

CAMARA LEICA EN 1924

de servicios, conocimientos e informacién. En otras palabras, estamos
inmersos en una sociedad que necesita gran cantidad de informacién
de manera ripida y constante. Segun el articulo de Eulalia Fuentes®, el
ritmo de crecimiento de informacién es exponencial: mientras que en la
primera mitad del siglo XIX el nimero de publicaciones periédicas era de
un centenar, actualmente a principios del siglo XXI circulan casi un millén
de publicaciones. En sélo un afio se genera tanta informacién como la
producida en todo el siglo XVIII. Dicha transformacién de la prensa hacia
finales del siglo XIX, segin Pierre—Jean Amar?, se debe principalmente a
tres factores; los descubrimientos tecnoldgicos (cdmaras fotograficas con
mayor desempefio, 6pticas mds luminosas, soportes sensibles mds rdpidos),
el perfeccionamiento de los medios de reproduccién y transmisién
(fotograbado, imprentas de grandes tiradas, belinégrafo, satélite) y a un
cambio de mentalidades (sed de informacién ligada a la rapidez cada vez
mayor de los medios de comunicacién). Sin embargo, otro factor de vital
importancia es el progreso de los medios de transporte. Hasta el siglo XIX
el tiempo de desplazamiento de las personas y de las ideas era el mismo.
Pero la aparicién del tren, la expansién de los barcos a vapor y los progresos
de la aviacién suscitan una verdadera ambicién de viajes, de intercambios y
de conocimientos. En este contexto la difusién de los periédicos se vuelve
mucho mids facil. La globalizacién de los problemas, revelada por la Primera
Guerra Mundial, se desarrolla en el dmbito de la economia, de la politica y
de la tecnologia. Hay que estar raipidamente informado y en este sentido la
imagen fotogréfica con cardcter periodistico serd clave en dicho desarrollo.

La creacién del fotoperiodismo moderno surge en Alemania con la
aparicién de la cdmara Leica en 1924 dado que permitié la popularizacién
de la Fotografia. Oscar Barnack comenzé a trabajar en la produccién de
microscopios en la fibrica Leitz de Wetzlar en la cual, interesado por la
cinematografia creé en 1913 una cdmara ligera para usarla como medidor
de exposicién antes de filmar. Luego de afiadirle ciertos dispositivos se
comercializé con el nombre de cidmara Leica. El éxito culminé con la
aparicién de los diferentes objetivos -gran angular y teleobjetivos- entre
otros.

La edad de oro del periodismo fotografico se inicia luego de la
Primera Guerra Mundial donde la prensa fue severamente censurada. En
este periodo la Fotografia cobra un nuevo impulso con la aparicién de las

11



DESAPARECEN CADA VEZ MAS
LOS DIBUJOS PARA DEJAR SITO
A LAS FOTOS QUE REFLEJAN
LA ACTUALIDAD

¢ Como se analizard luego, Martine Joly en “La imagen fija” sostiene
que la foto de prensa publicada luego de la informacién verbal no da
informacién del suceso mismo, sino que buscard ser “la” foto mds rep-
resentativa del suceso conocido, la que engancha, la que sorprende.

7 Susan Sontag en “Ante el dolor de los demas” se refiere a dichos
reporteros fotogrificos como turistas especializados y profesionales,
quienes nos permiten ser espectadores de calamidades que tiene lugar
en otro pais, experiencia intrinseca de la modernidad.

revistas ilustradas, de sus paginas desaparecen cada vez mas los dibujos
para dejar sitio a las fotos que reflejan la actualidad. La joven democracia
alemana de la Republica de Weimar que apenas duré quince afios resulté
un periodo enormemente rico en el campo artistico, literario y cientifico;
Franz Kaftka, Albert Einstein, Sigmund Freud, Wassily Kandinsky, Walter
Gropius, Fritz Lang, entre otros forman parte de este periodo. La mayoria
abandona Alemania tras la llegada de Hitler al poder. Dicho desarrollo
artistico e intelectual repercute en la prensa escrita. Todos los que habian
creado el fotoperiodismo moderno en Alemania propagaron sus ideas y
ejercieron una gran influencia en la transformacién de la prensa ilustrada
en Francia, Inglaterra y Estados Unidos. Luego del armisticio de 1918
aparece una gran cantidad semanarios, por ejemplo el Berliner Illustrierte,
los cuales abordan diversos temas para acaparar la demanda del publico.
Los reportajes abarcaban tanto movimientos sociales, como deportes o cine
y para volverlos mds atractivos a nivel visual en su puesta en pdgina surge
el oficio de director artistico, el cual se encargaba de redactar dichos relatos
en imdgenes a partir de fotografias a menudo recuadradas. Segtin Pierre—
Jean Amar, el papel de los armadores es el de organizar esta continuidad
de imdgenes para otorgarles un sentido, coherencia, un hilo conductor.
El tamafio de las imdgenes, su lugar en relacién con las otras, los blancos
de las pdginas, las nociones de apertura del sujeto (fotografias a menudo
horizontales que introducen al lector en el corazén mismo de la historia),
de desarrollo, de los distintos planos, son todos criterios determinantes.
Asimismo dicho autor nos revela que Stephan Lorant (icondgrafo y
redactor en 1930 de la revista Munchner Illustrierte Presse) fue uno de los
primeros en comprender que el papel de la prensa era informar y distraer

»6

y a menudo incluso “disuadir la lectura a favor de la mirada”® (Johannes

Molzahn, 1928).

Los acontecimientos de la época en los afios treinta, cuarenta y
cincuenta, la Guerra Civil espafiola, las guerras en China y Abisinia, los
disturbios y huelgas en Europa y Estados Unidos, la Segunda Guerra
Mundial y las posteriores guerras de Corea, Indochina y Vietnam, y las
exigencias del publico ansioso de nuevas noticas e imdgenes sobre lo
que sucedia, aseguraban el trabajo de los reporteros fotogrificos’ que se
encontraba en pleno crecimiento. Las agencias de prensa que se dividen el

mundo de la informacién a principios de siglo son Havas, Reuters y Wolf.
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IMAGENES DE TINTES POETICOS
Y ESTETICOS COMBINADAS CON
LAS PUESTAS EN PAGINA

Luego aparecerin AFP (Agence France-Presse) y AP (Associated Press)
en los Estados Unidos. Dichas agencias fotogrificas liberan a los fotégrafos
de los problemas de difusién y comercializacién. Sin embargo, esto les
causa severos conflictos dado que poseen poca influencia sobre el uso que
se ejercen sobre sus reportajes. Para reaccionar ante estos conflictos Henri
Cartier-Bresson, Robert Capa, David Seymour, George Rodger y William
Vandivert crean en 1947 la agencia Magnum en Nueva York. Dicha agencia
a modo de cooperativa establece que cada miembro es copropietario de
su herramienta de produccién. De esta manera pudieron trabajar mejor,
supervisar mejor el uso que se hacia de sus imdgenes y no padecer la presién
de los patrones de prensa o de las agencias durante la realizacién de sus
reportajes.

Si bien los periédicos ya habian estado publicando fotografias
desde 1880, fueron las revistas populares mds antiguas fundadas a fina-
les del siglo XIX, tales como National Geographic y la ya mencionada
Berliner Illustrierte las que hicieron uso de la Fotografia a modo de ilus-
tracién. En este sentido se debe destacar la revista francesa Vu (1929), la
estadounidense Life (1936) y la britinica Picture Post (1938) dado que
se dedicaban por completo a las fotografias, adaptando los textos a ellas e
incorporando “reportajes ilustrados”, es decir, que se incluian cerca de cua-
tro reportajes de un mismo fotégrafo acompafiadas de un reportaje escrito
que, segun Sontag, aportaba mayor dramatismo a las imdgenes. En con-
traposicion, el periédico inclufa (y actualmente sigue siendo asi) una sola
fotografia rodeada de texto, mientras que en la revista una imagen compite
con la contigua.

En 1929, Lucien Vogel crea la revista Vu, de concepcién bastante
cercana al Berliner Illustrierte pero con un compromiso politico mds
marcado a la izquierda. Segun Vogel la revista debia ser tanto una forma
de expresién como un medio de accién. En dicha revista han circulado los
mejores fotégrafos de la historia; kertész, Henri Cartier-Bresson y Robert
Capa, entre otros. Sus imdgenes de tintes poéticos, estéticos, humoristicos
e informativos se combinaban con puestas en pdginas disefiadas por
Alexandre Libermann, quien luego se convierte en director artistico de
Vogue. La revista Vu tendrd gran influencia sobre la creacién de Picture
Post por Stephan Lorant y en Life por Henry Luce. En su primer editorial
Vogel anuncia:
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“Vu unird al piblico de todo el mundo (...) y pondrd al alcance de todos
la vida universal con pdaginas repletas de fotografias. No existe entre no-
sotros un periodico ilustrado cuya lectura traduzca el ritmo precipitado de
la vida actual (...) Animada como una hermosa pelicula, Vu serd espe-
rada cada semana por sus lectores.” 21 DE MARZO DE 1928

Vu deja de aparecer definitivamente en 1938 dado que sus amis-
tades de izquierda del Frente Popular entrardn en desacuerdos con sus co-
manditarios suizos y perderd entonces la publicidad de los grandes grupos
capitalistas. E1 nimero sobre la guerra de Espafia marca el final de la re-
vista. Sin embargo Picture Post y Life la reemplazaran.

El primer numero de Life aparece el 23 de noviembre de 1936.
Henry Luce era redactor en jefe de Time creada en 1923, revista austera
pero muy de moda, y de Fortune, creada en 1930, destinada a la economia
de caracteristicas lujosas y costosas. En el primer nimero Life anuncia su
filosofia:

“Ver la vida, ver el mundo, ser testigo visual de los grandes acontecimien-
tos; observar el rostro de los pobres y los gestos de los poderosos; ver lo
extranjero —mdquinas, armadas, muchedumbres, sombras en la selva y
sombras en la luna— ver el trabajo del hombre —sus pinturas, su rumbo, sus
descubrimientos— ver cosas escondidas tras los muros y habitaciones, cosas
peligrosas que aparecen; ver y sentir placer de ver; ver y ser invadido; ver
y aprender; de este modo, ver y que se nos muestre son ahora el deseo y la
nueva ansia de la mitad del género humano.” 23 DE NOVIEMBRE DE 1936

Life generard una fusién entre las imdgenes de noticias de
actualidad provenientes de agencias con imdgenes tomadas por fotégrafos
de renombre. Al igual que en Vu, los textos conforman un complemento a
la informacién que ya brinda la propia imagen. En este sentido la revista
trataba temas tanto de la actualidad semanal como la historia, artes o
ciencias, siempre en imdgenes. Henry Luce, presbiteriano y capitalista, tal
como él mismo se define, es un republicano que defendera la politica del
gran capital. Piensa que hay que crear en las masas la esperanza de un
futuro mejor y valorar las virtudes del trabajo personal. Life enfrenté a
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sus lectores a mundos desconocidos, vulgarizando las ciencias y el arte a
las masas. Dicha revista pasa a ser el arquetipo de news magazines y serd
copiada por diversas revistas. Entre ellas, una de las revistas que imitaron
a Life es Picture Post publicada desde 1938 hasta 1957. Solian llamarla
la revista “Life del Reino Unido”, mostrando un disefio muy similar. La
postura de la editorial era mds bien liberal, antifascista y populista y desde
sus inicios Picture Post hizo campafia contra la persecucién nazi hacia los
judios de Alemania.

Como bien dice Pierre—Jean Amar, el eclecticismo fotografico que
oscila entre la poesia de la cotidianeidad y por el otro lado la constatacién
social de combate mds bien politico que se visualiza en las revistas mencio-
nadas es propio de la generacién de fotégrafos cuya carrera comienza en los
afios 1920. En otras palabras, estos fotdgrafos tienen un estilo, son autores
con una fuerte visién personal del mundo por lo tanto su trabajo fotografico
se situa entre el reportaje y la ilustracién, abarcando con sus imédgenes todos
los sectores; desde el mundo artistico, de la moda a la fotografia social. Ellos
se postulan como cronistas de su época y la difusién de su trabajo en medios

graficos crea nuestra memoria visual.
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SE BUSCA ESPECIFICAR LAS
CARACTERISTICAS DE LAS
IMAGENES EN RELACION A LOS
PERFILES DE LAS

TIPOLOGIAS EDITORIALES

Marco metodologico

La metodologia utilizada para alcanzar nuestro objetivo se basa en estudios
principalmente descriptivos de los casos seleccionados a investigar: la
revista digital argentina Reflex Mag y el periédico espafiol El pais. Se
recolectard informacién sobre cada uno de ellos para registrar, comentar,
contextualizar y reflexionar sobre el tipo imagen utilizada, su tratamiento
y puesta en pagina, entre otras cosas. A grandes rasgos, se busca especificar
las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de las imdgenes en relacién
a los perfiles de las tipologias tomadas.

Se ha seleccionado la revista Reflex Mag no sélo por el extenso uso
de la herramienta fotogrifica, sino también por su formato digital el cual
permite reflexionar sobre la evolucién en los procesos de comunicacién.
Permite comprendernos como una sociedad caracterizada por la produccién
y consumo de servicios, conocimiento e informacién. Vivimos inmersos en
una sociedad que necesita gran cantidad de informacién, y la necesita de
forma rdpida y constante. En este sentido la televisién e Internet hacen
posible que la informacién llegue a casi todo el mundo. En ellos hay
informacién escrita, visual — imagen fija y en movimiento — y multimedia.
Actualmente nuestro mundo estd marcado por la imagen, sobre todo debido
al auge de los medios de comunicacién. En ellos los documentos graficos
y audiovisuales son cada vez mds importantes. Asimismo, su formato
digital implica pensar en un nuevo modo de lectura; cambio de habitos y
almacenamiento del mismo. Las revistas impresas de manera tradicional
poseen un momento singular de lectura, muy distinto y mds distendido
que el periédico. Uno espera entretenerse, leer un texto escrito con mayor
libertad de lenguaje, seguir un buen anilisis, acceder a una buena historia
de vida, reportajes. En pocas palabras se busca “mirar” lo que pasé, casi
sin exigirle demasiado al lector. Hay revistas de coleccién y otras con un
tiempo limite de lectura, similar al del periédico pero mds extenso, en el

cual por su informacién terminan siendo desechables. Sin embargo, son
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REFLEX MAG

DESDE LA FOTOGRAFIA
HASTA LA PUESTA EN PAGINA
PENSADA PARA TRANSMITIR
SENSACIONES

EL PAIS

PROPONE UN DISCURSO
A PARTIR DE LA EDICION
DE SUS ELEMENTOS

utiles para entretenerse en momentos poco tranquilizadores como la espera
en un consultorio. Reflex Mag implica un cambio de paradigma en este
sentido. Buscaria entretener pero seguramente en un momento de ocio
frente a la computadora, sabiendo que las redes sociales como Facebook
y Blogs son un momento mds de pasatiempo o entretenimiento. Aspira a
ser coleccionable y debido a su formato podria llegar a pensarse en futuras
incursiones que le otorgarian mayor sentido, tal como la incorporacién de
sonidos o movimiento. Su modalidad de difusién permite un feedback mds
directo entre la revista y sus lectores permitiéndole a éste tltimo conocer
mds sobre los modos de produccién. En otras palabras, permite conocer “la
cocina” de la revista. Esto dltimo enfatizaria la idea de puesta en escena y
de preproduccién y postproduccién que atraviesa la revista para producir su
material. Nada estd librado al azar, cada elemento; desde la fotografia hasta
la puesta en pagina estd pensada para transmitir sensaciones, es intencional
y quiere mostrarse como tal. Para comprender este proceso se hard uso
de las herramientas de andlisis provenientes de la semiologia aplicada. Se
analizard tanto el nivel verbal como el visual de algunas dobles pdginas para
determinar el uso de recursos retdricos, intertextualidades y contratos de
lectura.

En contraposicién, se analizari el periédico El Pais el cual ha sido
elegido por su extenso desempefio y cuidado de su material fotogréfico. El
periédico tiene delegaciones en Washington y Bruselas, corresponsales en
Pekin, Teherin, Berlin, Buenos Aires, Jerusalén, Lisboa, Londres, México,
Moscu, Paris y Roma y una amplia red de colaboradores informativos en
todo el mundo. Esta presencia internacional se ve reforzada por el Servicio
de Noticias cuya actividad estd centrada bdsicamente en la elaboracién de
productos informativos destinados a otros medios, sobre todo en América
Latina, en la prestacién de servicios de comunicacién y en la confeccion
e impresién de la Edicién Internacional de El Pais que se imprime y
distribuye en el continente americano. Asimismo se ha seleccionado dicho
periédico porque en sus primeros editoriales lo definen como un diario
independiente, de calidad, de vocacién europea y defensor de la democracia
pluralista. Fue precursor en la adopcién de usos periodisticos como el Libro
de Estilo, la figura del defensor del lector y el Estatuto de la Redaccién,
que fue aprobado en 1980 y regula las relaciones profesionales entre la
redaccién, la direccién del periédico y la sociedad editora.
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De la misma manera que en la revista, se analizard el nivel formal
y conceptual de una o varias dobles paginas, éste tltimo con herramientas
provenientes de la semidtica para establecer los contratos de lectura y el
uso que se le da a la fotografia. Se ha seleccionado el periddico en con-
traposicion a la revista para analizar a la Fotografia como indice o prueba
de existencia. Pero que, sin embargo, de forma oculta, posee una retérica
propia, propone un discurso a partir de la edicién y seleccién de dicha ima-
gen. De este modo, la fotografia, sin estar necesariamente manipulada a
nivel formal, expresa conceptos. Ciertos conceptos tales como las funciones
de la fotografia y los tipos de sorpresa desarrollados por Roland Barthes
serdn tenidos en cuenta asi como también se analizarin elementos mis
especificos como los tipos de leyenda o notas al pie estudiados por Lorenzo
Vilches.
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Reflex Mag

PRESENTACION DE CASO

UNA REVISTA DE
ARTE, MODA Y EVENTOS

Reflex Mag es una revista digital argentina que cuenta con versiones impresas limi-
tadas. Su difusién se desarrolla principalmente a partir de diferentes medios tales
como;

Sitio Web: www.reflexmag.com.ar

Facebook: www.facebook.com/reflex.mag

Blog: comunidadreflex.blogspot.com

Su modalidad es mensual, contando hasta el momento de 13 nimeros que
se han ido desarrollando durante el periodo 2009-2010.

Dicha revista se define como “una revista de arte, moda y eventos”,
considerando cada uno de sus ejemplares como una obra de arte dado su contenido
y disefio. Asimismo promueven la participacién de sus lectores brindando la

posibilidad de mostrar su material, ya sea fotografico, de pintura o de disefio.

Siempre se hace una presentacién de aquellos que desarrollaron la tapa
(fotégrafo, Produccién, Make-up, Pelo, Modelo, Disefio) asi como también los co-
laboradores del nimero en cuestién. Es importante destacar que la revista prioriza
en gran medida su desarrollo fotogrifico, ayuda a la difusién de diferentes profe-
sionales dado que brinda lugar para mostrar su trabajo y sus contactos.

En cuanto a su sitio Web, principal medio de difusién de su trabajo,
es posible visualizar diferentes sectores, entre ellos; La Revista que se destina a
mostrar el dltimo ndmero lanzado, el Blog en el cual se muestran backstages de
las producciones fotogrificas (muy comun en esta disciplina), videos de musica,
Concursos propios o ajenos, cursos, eventos y posibilita dejar comentarios. En el sector
Editorial se muestran dobles paginas con diferentes producciones fotogrificas de
sus diferentes nimeros publicados. También hay un sector destinado especialmente

a mostrar éstos mismos. Cuenta con un sector Prensa, Links y contacto.

Se ha seleccionado dicha revista no s6lo por su extenso uso de la herra-
mienta fotogrifica, sino también por su formato digital el cual permite reflexionar
sobre la evolucién en los procesos de comunicacién. Permite comprendernos como
una sociedad caracterizada por la produccién y consumo de servicios, conocimien-
to e informacién. Vivimos inmersos en una sociedad que necesita gran cantidad de
informacion, y la necesita de forma rdpida y constante. En este sentido la televisién
e internet hacen posible que la informacién llegue a casi todo el mundo. En ellos
hay informacién escrita, visual — imagen fija y en movimiento —y multimedia. Ac-
tualmente nuestro mundo estd marcado por la imagen, sobre todo debido al auge
de los medios de comunicacién. En ellos los documentos graficos y audiovisuales

son cada vez mas importantes.



Fl Pais

PRESENTACION DE CASO

EL PERIODICO GLOBAL
EN ESPANOL

El Pais es el diario espafiol de mayor difusién. Su primer niimero aparecié el 4 de
mayo de 1976, al tiempo que Espafia iniciaba su transicién hacia la democracia.
Su vigorosa defensa de las libertades y su apoyo al cambio politico y social lo

convirtieron rdpidamente en un simbolo de la Espafia moderna.

Sus primeros editoriales lo definen como un diario independiente, de cali-
dad, de vocacién europea y defensor de la democracia pluralista. Fue precursor en
la adopcién de usos periodisticos como el Libro de Estilo, la figura del defensor
del lector y el Estatuto de la Redaccién, que fue aprobado en 1980 y regula las
relaciones profesionales entre la redaccién, la direccién del periédico y la sociedad

editora.

El Pais asumié un nuevo reto en 2007 con su redisefio y relanzamiento
el 21 de octubre, al adaptar su formato a los nuevos tiempos manteniendo su
personalidad. Incluyé el acento en su cabecera e incorporé un lema adaptado a su
nueva realidad: £/ Periddico global en espaiol.

Asimismo, otra variante de comunicacién es su sitio Web que permite estar actua-

lizado las 24 horas del dia.

El Pais tiene su sede social en Madrid, donde estin situadas la redaccién,
las oficinas centrales y una de sus plantas de impresién. Cuenta con una estructura
similar en Barcelona, donde se edita e imprime la Edicién Catalufia del diario;
redacciones en Bilbao, Sevilla, Valencia y Galicia. El Pais cuenta con plantas de im-
presién en Madrid, Barcelona, Valencia, Sevilla, Lugo, Las Palmas, Burgos, Palma
de Mallorca, Alemania, Bélgica, Italia, México y Argentina.

El periédico tiene delegaciones en Washington y Bruselas, correspon-
sales en Pekin, Teheran, Berlin, Buenos Aires, Jerusalén, Lisboa, L.ondres, México,
Moscu, Paris y Roma y una amplia red de colaboradores informativos en todo el
mundo. Esta presencia internacional se ve reforzada por el Servicio de Noticias
cuya actividad estd centrada bésicamente en la elaboracién de productos informa-
tivos destinados a otros medios, sobre todo en América Latina, en la prestacién de
servicios de comunicacién y en la confeccién e impresién de la Edicién Internacio-

nal de El Pais que se imprime y distribuye en el continente americano.

Se ha seleccionado dicho periodico principalmente por su extenso desem-
pefio y cuidado de su material fotogrifico, tema central que aborda la tesis en
cuestion, destacando su dindmica de trabajo a partir de una gran variedad de co-

laboradores y su amplia difusién en diversos paises del mundo.



Life

PRESENTACION DE CASO

LA FOTOGRAFIA EN
LAS REVISTAS ILUSTRADAS

Con la aparicién de la cimara Leica de 35 mm en 1924 comienza la popularizacién
de la fotografia y se da comienzo al fotoperiodismo moderno, siendo esta la edad
de oro tras la Primera Guerra Mundial. Luego de dicha guerra, donde la prensa
fue censurada severamente, la fotografia cobra un nuevo impulso con la aparicién
de las revistas ilustradas. De sus pdginas desaparecen cada vez mis los dibujos para

dejar sitio a las fotos que reflejan la actualidad.

La historia del fotoperiodismo nace en Alemania. Es alli donde trabajan
los primeros y grandes reporteros fotograficos. Todos los que habian creado el
fotoperiodismo moderno en Alemania propagaron sus ideas y ejercieron una gran
influencia en la transformacién de la prensa ilustrada en Francia, Inglaterra y
Estados Unidos, pero con la llegada de Hitler al poder, el fotoperiodismo innovador

desaparece de Alemania.

El nuevo estilo del fotoperiodismo introducido por las revistas alemanas a
principios de los afios 30 y mds tarde por la revista francesa Vu tuvo gran influencia
en los creadores de la revista americana Life, compuesta enteramente de fotos y
cuyo unico precedente fue el suplemento semanal fotografico de New York Times
en 1896. Destacados profesionales alemanes fueron acogidos por Estados Unidos

y colaboraron con la revista.

Se ha elegido la revista Life para el andlisis de caso de la investigacién
contextual por su gran trascendencia en la comunicacién a partir de la innovacién
e incorporacién de la herramienta fotografica dentro del Disefio Editorial. Es por
ello que se la considera un hito dentro de la historia del Disefio dado que esto im-
plica volver mds atractivas las paginas, esmerando la puesta en pagina a partir de la

convivencia y transicién de dos lenguajes: la ilustracién y la fotografia.

Del la misma manera resulta de gran interés observar la riqueza de las
fotografias que componen la revista dado el eclécticismo de la generacién de fo-
tégrafos que comienzan su carrera en los afios 1920. Dichos fotégrafos tenian un
estilo, son autores propiamente dicho. Su visién personal del mundo es innegable y
es por ello que su trabajo se sitia en la frontera entre el reportaje y la ilustracién.
Analizar la revista Life es analizar no sélo los medios expresivos sino también la

historia y los filtros por los cuales se observaban los acontecimientos.
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LA FOTOGRAFIA Y LO EDITORIAL
SE PRESENTAN COMO
GENEROS DISCURSIVOS
SUPERPUESTOS

Analisis de casos

La problemitica aqui planteada es analizar la aplicacién de la imagen
fotogrifica en dos tipologias editoriales, por lo tanto discursivas, diferentes.
Sostenemos que la imagen dispuesta en una revista difiere de la imagen
ubicada en el periédico dado que sus interpretaciones dependen, como
todo hecho de comunicacién, del contexto y del tipo de contrato de lectura
que establezca el lector/receptor con la pieza. En este sentido, el concepto
de previsibilidad comunicacional es clave dado que el tipo de lectura o
relacién que realizamos depende del género en cuestién. Como bien explica
Mijail Bajtin®, los enunciados reflejan las condiciones especificas y el objeto
de cada una de las esferas, no solo por su contenido temdtico y por su
estilo verbal sino, ante todo por su composicién o estructuracién. Estos
tres factores (contenido temdtico, estilo y estructura) determinan que cada
género discursivo se vincula a una esfera especifica de comunicacién.

En cierto modo lo que se desea destacar aqui es que dentro de
esta idea de espacios de representacién, hay un género particular de fo-
tografia aplicado a un género o tipologia editorial especifica; cada uno con
sus respectivos temas, estilos y estructuras. La Fotografia y lo editorial se
presentan como géneros superpuestos o unidos complementariamente para
comunicar o enfatizar ciertos aspectos.

Desde sus inicios la Fotografia ha presentado el siguiente dilema:
ses realmente la prueba de un acontecimiento, un fenémeno o una existen-
cia, o es siempre ante todo una puesta en escena? Lo que intentamos hacer
es pensar estos dos extremos como géneros posibles de la Fotografia, para
asi tomarlos no como antagénicos sino como posibles en tanto su apli-
cacién a determinada tipologia editorial nos determina su modo de lectura.
El Disefio Gréfico con sus herramientas, conocimiento y manejo de los
cédigos construye textos visuales estableciendo al lector en qué clave debe

ser interpretada.

2



’ Soulages, Francois; “Estética de la fotografia”,
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LA FOTOGRAFIA ES
UNA HUELLA QUE
NOS ENUNCIA ALGO

mSoulages, Frangois; “Estética de la fotografia”,
La marca, Buenos Aires, 2005.

Cualquiera sea el extremo de la Fotografia, lo que tomamos por
seguro como bien plantea Francois Soulages es que “la fotografia hace
sofiar, trabaja nuestra ensofiacién y nuestro inconsciente, habita nuestra
imaginacién y nuestro imaginario y, en la homogeneidad de lo visible, es un
agujero negro brillante que nos hace caer en otro espacio y otro tiempo, y
que a veces nos enfrenta a la alteridad”.Toda foto es esa imagen que permite
interrogar a la vez el otro lado, el aqui y ahora, el pasado y el presente, el
ser y el devenir. Tanto la Fotografia de puesta en escena como la Fotografia
de prueba de existencia nos traslada a otra esfera provocando sensaciones y
climas diversos, permitiendo conocer otras posibles realidades, artificiales
o no.

En consecuencia, toda foto es una huella que hace sofiar y que
suscita problemas, que fascina e inquieta, en otras palabras, nos enuncia
algo. Sostenemos que esta idea de ensofiacién, climas y sensaciones irreales
es mds propia y se enfatiza en la Fotografia de puesta en escena analizada
en relacién a nuestro caso de estudio Reflex Mag.

La Fotografia de puesta en escena que predomina en la revista
Reflex Mag es ante todo esteticista y teatralizante. A lo largo de un niimero
es posible visualizar aproximadamente ocho producciones fotograficas que
forman parte de la seccién llamada Photoshoot, en la cual diversos fotégra-
fos desarrollan una produccién en base a un concepto especifico. Desde
un primer contacto dado con la portada de la revista, Reflex Mag propone
al lector un traslado hacia algo irreal o ficticio al tomar ejes temadticos en
cada numero lanzado: Fiesta, Déja Vu, Le Fantaisie, Transformacién, entre
otros. La portada funciona como una metonimia de lo que sucede en el
interior de la revista. Una parte significativa en representacién de lo que
sucede en el interior de ella para suscitar curiosidad en el lector.

Dicha fotografia esteticista proveniente del dmbito teatral. Suele
visualizarse ante todo en la publicidad y en la Fotografia pensada como
obra de arte. Reflex Mag en su presentacién quiere definirse como “una
revista de arte” construyendo su propio teatro. Para ellos, como bien explica
Francois Soulages en la teatralizacién fotografica, se trata de construir “un
teatro cuyo director es uno, cuyo Dios ordenador es por un tiempo uno: uno
da 6rdenes, hace orden, introduce el orden en esa realidad que quiere captar
la fotografia”’. En otras palabras, al fotégrafo se lo piensa como director,
como el Dios de un instante y en este sentido es la revista junto con dicho

fotégrafo quien propone una realidad ficticia.
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CIERTOS PROCEDIMIENTOS
RETORICOS ENFATIZAN

EL CLIMA POETICO Y
MOVILIZAN LAS PASIONES
DEL LECTOR

En la connotacién de dichas puestas fotogrificas el Disefio Grafi-
co juega un papel importante. La implementacién de ciertos procedimien-
tos retéricos enfatiza el clima poético y por ende moviliza las pasiones del
lector: “En primer sentido, la retérica aporta al Disefio Grifico un mé-
todo para persuadir; en el segundo, un modo de hacer visible algo desde un
punto de vista distinto del habitual.”"

Es posible analizar en la produccién “Save the planet” de la revista
ndmero trece (ver infografia), los siguientes procedimientos de connotacién
en la fotografia a partir de las herramientas que desarrolla el semiélogo
francés Roland Barthes:

Pose: actitudes estereotipadas de los sujetos que constituyen elementos
de significacién ya establecidos. Aqui se presenta un elemento de
intertextualidad dado que el concepto de teatralizacién de la pintura es
exportado al campo de la Fotografia, visible en las poses de los modelos.
Fotogenia: el mensaje connotado se encuentra en la misma imagen embelle-
cida por las técnicas de iluminacién y reproduccién. Es habitual el especial
cuidado de la puesta de iluminacién, capaz de crear diferentes climas de
acuerdo a su intensidad y ubicacién respecto del motivo a fotografiar.
Objetos: son inductores habituales de asociaciones de ideas. En este caso,
cada elemento que forma parte de la composicién remite a un texto. Es
decir que cuando habla del cuidado del agua, predomina ese elemento de
fondo. Lo mismo sucede con los drboles y los tubos de luz en la apertura
de nota.

Esteticismo: cuando la fotografia se convierte en pintura. Se presenta un
cuidado en la composicién y empaste de colores. Esto le permite adquirir el
valor de obra de arte, presentado como uno de los objetivos de la revista.
Sintaxis: el significante de connotacién se encuentra en el encadenamiento
de las piezas grificas. Esta es una cualidad propia de las piezas editoriales
que permite que la secuencialidad cree diversos climas a lo largo de su
lectura.

Por definicién, todo texto posee la propiedad de ser coherente.
Cuando esta propiedad se presenta de manera clara y no necesita de un
esfuerzo para ser interpretado, se trata de un texto isotépico. Por el con-
trario, cuando el lector es desafiado a hallar la interpretacién, estamos ante
un texto alotépico que puede romper el criterio referencial, intertextual o

ambos a la vez.
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REGLAS DE LECTURA QUE
PERMITEN LA CONSTRUCCION DE
UNA REALIDAD ARTIFICIAL

LOS ENUNCIADOS DEL

DISENO GRAFICO PRESUPONEN
UNA FIGURA DE ENUNCIADOR Y DE
DESTINATARIO, NUNCA EXPLICITO

El caso en cuestién podria situdrselo en el limite de ambos dado
que no genera grandes esfuerzos interpretativos porque no rompe con el
criterio referencial de analogia o semejanza con el referente ni con el crite-
rio intertextual de lo usual o apropiado para cada género. Sin embargo, es
posible visualizar algunas reglas de lectura -y de connotacién como las ya
analizadas- propio de la puesta en escena que permite la construccién de
una realidad artificial.

En cuanto a las reglas de lectura utilizadas, en primer lugar es
importante mencionar la regla de supresién dado que se hace uso de la
figura sinécdoque. Esta caracteristica es propia de la Fotografia que, por
definicién, implica siempre una representacién de una parte de la realidad.
Hay una contigiiidad entre el fragmento que se muestra y el todo.

Ademas, es posible visualizar una especie de antitesis entre los
elementos que componen una misma imagen y en las imdgenes entre
si. Se presenta una especie de contraste entre elementos provenientes
del orden de lo natural (agua, plantas, drboles) y elementos artificiales
(energia, artefactos de iluminacién). Por lo general, la modelo presenta
una estética mds bien artificiosa, urbana y fria contrapuesta, en algunos
casos, a entornos naturales. Esto se ve acompanado por la aliteracién en la
cual varios sentidos suman al significado de la pieza. Es decir que la suma
de elementos tales como agua, energia, naturaleza producen una idea mds
acabada del concepto que se busca transmitir en la produccién. Como ya
mencionamos con anterioridad, la cualidad propia de las piezas editoriales
permite que la secuencialidad cree diversos climas a lo largo de su lectura.

En cuanto al contrato de lectura, en todo hecho comunicativo se
presenta una enunciacién; un yo que habla a un td, determinado bésica-
mente por indices de tiempo y espacio. Los enunciados del disefio grafico
presuponen una figura de enunciador y de destinatario, que nunca estd ex-
plicita pero que se pueden reconstruir determinando el lugar desde el que
habla el yo. En este caso, estamos ante un enunciador pedagégico dado que
propone un pacto entre alguien que sabe, el enunciador, que tiene peso en
el intercambio y un destinatario. El discurso manifiesta deixis, se interpela
directamente a la segunda persona en forma imperativa. Esto es posible
reconocerlo en las siguientes frases: “Cuida el planeta”, “Cuida los drboles”,

“Cuid4 el agua”.
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LA FOTOGRAFIA DETERMINA

EL LUGAR DEL OBSERVADOR

Y EL PUNTO DESDE EL CUAL

EL LECTOR ACCEDE A LA IMAGEN

EL DISENO GRAFICO DEBE
SEDUCIR, DAR FORMA Y
EVOCAR RESPUESTAS DEL
ORDEN EMOCIONAL

APRIL GREIMAN
0e??

Esto se ve sustentado con el contrato de lectura visual dado que la
enunciacién adopta forma de discurso. Las personas retratadas sostienen la
mirada a la cdimara (o destinatario), produciendo una especie de simulacro
de didlogo en tiempo real. Es decir, se trata de un yo que interpela
imaginariamente a un ti destinatario. Sin embargo, tanto enunciador como
destinatario no son extremos de una cadena discursiva en la imagen, sino
que coinciden en un punto de vista, es decir, ocupan alternativamente el
mismo lugar ante la imagen pero en tiempos distintos. Toda imagen, y en
especial la fotografica, implican la presencia de un observador que organiza
la realidad desde su punto de vista subjetivo e invita al destinatario a leerla.
El enunciador deja marcada su situacién espacial a partir de la perspectiva,
cualidad propia de la Fotografia que simula la visién humana pero que sin
embargo, determina el lugar del observador y el punto focal desde el cual
el lector accede a la imagen. Del mismo modo, la angulacién elegida por
el fotégrafo obliga a ver la escena desde donde él la propuso. A lo largo de
la produccién fotogrifica es posible visualizar una diversidad de puntos de
vista: frontal, cenital y ligeramente contrapicado. Otro pardmetro a tener
en cuenta en el contrato de lectura visual es la connotacién temporal dada
por el color. Dado que la Fotografia congela el tiempo de enunciacién, el
color pasa a ser un elemento que aporta significacién al mensaje. En este
caso hay un predominio de colores frios y metalizados que podrian llegar a
ser interpretados como una temporalidad futura.

Como sostiene la disefiadora americana April Greiman, el disefio
grifico debe seducir, dar forma y quizd fundamentalmente evocar respuestas
del orden emocional. Esta postura es perfectamente aplicable a la tipologia
de revista analizada dado que posee un momento singular de lectura, muy
distinto y distendido al del periédico. En un momento de recreacién, uno
busca leer un texto con mayor libertad de lenguaje, simplemente mirar. Re-
flex Mag permite dicha flexibilidad en su lenguaje disefiando y estructuran-
do cada una de sus notas en base al tema en cuestién. Si bien su estructura
se mantiene, los elementos que la componen son muy diversos de una nota
a otra, dando como resultado algo poco estructurado. Esto es consecuencia
de la amplia diversidad de tipografias, especialmente en los titulos de aper-
tura de nota, uso de texturas y misceldneas que estructuran la informacién
aportando mayor clima al tema. Asimismo, la imagen fotogréfica se utiliza
de maneras diversas; al corte de la pdgina o no y también superponiendo

una con otra generando construcciones o piezas gréﬁcas auténomas.
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NUEVOS SIGNIFICADOS
A PARTIR DE UN MISMO
SIGNIFICANTE

VALORACION DE
LA PALABRA POR
SOBRE LA IMAGEN

Roland Barthes enfatiza la funcién expresiva de la imagen
fotografica en medios impresos (en este caso se trata de una revista con las
mismas caracteristicas pero versién digital) y destaca el papel que producen
los elementos visuales que se recrean alrededor de ésta, tales como; titulo
de la fotografia, pie de foto, composicién de la pdgina, espacios en blanco,
entre otros'”. La lectura en este género se realiza de la imagen al texto y del
texto a la imagen. La complementariedad de ambos brinda la posibilidad
de construir nuevos significados a partir de un mismo significante. En
la tipologia revista, se amplia la construccién de significados a partir de
la relacion texto-imagen, aprovechando al maximo todo tipo de recurso
grifico o visual.

La nocién de puesta en escena y la generacién de climas ligado a
los modos de lectura menos convencionales y estructurados pueden estar
dados y a la vez acentuados con los modos de difusién que utiliza Reflex
Mag. Tanto su pégina como el Blog y el Facebook permiten una relacién
mds estrecha con sus lectores y/o seguidores logrando que el concepto de
puesta en escena y todo el trabajo de preproduccién que requiere puedan

ser visualizados.

A partir del andlisis del recurso fotografico implementado en la ti-
pologia revista, siendo éste considerado como un espacio de representacién
incluido en otro espacio con sus respectivos estilos, estructuras y recursos
cuyo fin es recrear una secuencia de sensaciones y climas, lo contraponemos
al periédico.

La tipologia periédico tiene como objetivo transmitir un mensaje
con la mayor objetividad posible poniendo los elementos visuales al servicio
del contenido, armonizando los elementos y no tratando de atraer hacia el
contenido a partir del excesivo uso de elementos visuales. Hay una valo-
racién de la palabra por sobre la imagen, simple de ver en las proporciones
de ocupacién de los elementos en la pagina. El disefio y estructuracién de la
informacién debe estar al servicio del usuario, facilitando su lectura y elimi-
nando al médximo la subjetividad. Es por ello que el periédico mantiene una
grilla y estructura relativamente estables, no solo porque su publicacién se
genera diariamente con tiempos muy cortos de produccién sino también

para generar una situacién de objetividad en la transmisién del mensaje.
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LA FOTOGRAFIA DE PRENSA
NO PUEDE PROPONER
LA METAFORA

MARTINE JOLY
e

FONDO Y FORMA
INDISOCIABLES SON UN
REFLEJO DE LA
INSTANTANEIDAD

" Joly, Martine; “La imagen fija”,
La marca, Buenos Aires, 2009.

Si nos introducimos al analisis visual de la Fotografia, nos
encontramos con que la imagen en este género discursivo es un texto
isotépico dado que se presenta de manera clara, transparente y no requiere
esfuerzo interpretativo por parte del lector. En otras palabras, no se
generan roturas con el criterio referencial ni intertextual, por lo tanto no
hay significados agregados mediante operaciones retéricas. Como sostiene
Martine Joly en la “Imagen Fija”, si nos interiorizamos en el recurso de
la fotografia de prensa nos encontraremos con que no puede utilizar la
metdfora visual: en la medida que la fotografia de prensa se tome como una
muestra de la realidad misma no puede proponer la mentira visual que seria
una metifora.

Sustentando esta idea de objetividad en la transmisién de la
“realidad” en el mensaje, el contrato de lectura verbal adoptado —salvo en
las notas de opinién- es el del enunciador objetivo. El discurso se transmite
como verdadero, dindolo a conocer de forma impersonal sin interpelar
directamente al destinatario. Por lo tanto, hay ausencia de deixis y es usual
el uso de formas verbales de presente genérico o de definicién. Esto se
puede visualizar en algunos titulos de la portada que figura en la infografia
(“Los marines desembarcan en el infierno” o “La tragedia distingue entre
ricos y pobres”) A grandes rasgos, dicha objetividad se logra poniendo
énfasis en lo dicho a partir de la distancia que mantiene el enunciador con
lo enunciado.

En cuanto al contrato de lectura visual, el enunciador borra sus
huellas para ampliar dicha impersonalidad en la transmisién del mensaje.
En la mayoria de los casos, y en especial en la doble pdgina expuesta en la
infografia, la imagen muestra personas que actian de manera ajena a la
presencia del destinatario, es decir, son terceras personas que no forman
parte de la comunicacién. Para ello el concepto de instante decisivo es de
vital importancia, dado que se busca captar el momento mds representativo
de un acontecimiento en el cual cada elemento presente es significativo.
La imagen visualizada desde la toma queda definida en el momento del
disparo; fondo y forma indisociables son un reflejo de la instantaneidad.

Sin embargo, al momento de la toma se le suma el factor de la
edicién de la foto dado que en la eleccién de ella se busca también la mds
representativa del hecho. La eleccién no se hace a partir de aquellas que
brindan datos ya conocidos por el puiblico sino la que tenga mayor carga

simbdlica . Por lo tanto la fotografia ya no nos provee de informacién, sino
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RETORICA PROPIA
AL PROPONER UN
DISCURSO A PARTIR
DE LA EDICION

15 Joly, Martine; “La imagen fija”,
La marca, Buenos Aires, 2009.

que se trata de un discurso sobre la informacién ya conocida.

Como bien dice Lorenzo Vilches, toda isotopia como la expuesta
estd retorizada: “lo importante es comprender que una imagen estd atrave-
sada por una complejidad isotépica; es decir, por variables de naturaleza
diferente y en permdhente interaccién. Las isotopias son leidas en un con-
texto por un lector”. Las competencias del receptor son tanto perceptivas
como lingiiisticas, por lo tanto, no es la imagen sino el receptor quien de-
termina la veracidad del discurso visual.

En sintesis, es posible afirmar que el género discursivo periodistico
es un discurso que se presenta como relato para generar objetividad y ad-
hesion por parte del lector. Pero es el lector y sus competencias dentro de
determinado contexto quien logra discernir que tanto la fotografia como
su aplicacién en el periédico nos dice tanto la verdad del objeto-situacién
como el punto de vista del sujeto que fotografia y edita la informacién.
Si bien la Fotogratia en este género se presenta como indice o prueba de
existencia de algo y podria tener o no manipulacién a nivel formal, posee
retérica propia al proponer un discurso a partir de la edicién y seleccién de
dicha imagen.

Por lo tanto, es clave aqui la nocién triddica de Peirce otorgandole
centralidad al lector — interpretante, quien a partir de las propiedades
visuales infiere cualidades y asociaciones de ideas diferentes.

En este sentido y volviendo a la carga simbélica, lo que carac-
teriza al simbolo es que su interpretacién es incierta: “el lector mds obtuso
puede leerlo siempre en el sentido literal y el texto conservard su coherencia
semdntica. O mds atun, puede dudar entre varias interpretaciones, lo que
provocard una semiosis ilimitada”.

Lo expuesto hasta aqui han sido dos tipologias editoriales cuyos
sistemas de representaciéon manifiestan géneros discursivos propios evo-
cando una diversidad de interpretaciones, sentimientos y emociones como
consecuencia del tipo de contrato de lectura que realiza el lector.

En otras palabras, se ha analizado cémo la implementacién del
recurso fotogrifico en dos tipologias editoriales difiere en cuanto a con-
textos, modos de lectura y finalidad. La Fotogratia y el Disefio Editorial se
presentan como géneros auténomos en el cual uno es incluido dentro de

otro para potenciar la comunicacién.
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Lineamientos de proyecto

En base al desarrollo del dilema puesta en escena - prueba de existencia de
la Fotogratfia en relacion a su implementacién en dos tipologias editoriales,
mi propuesta para el proyecto de disefio es elaborar una pieza editorial
de cardcter poético-comunicacional en el cual se fusionen ambos géneros:
el periédico y la revista con su respectivos contenidos temdticos, estilos y
estructuras.

Dado que ambos géneros poseen fines comunicaciones diferentes
y sus interpretaciones dependen del tipo de contrato que establezca el lec-
tor con dicho discurso visual, lo que propongo es una pieza que los retina
de manera experimental de acuerdo a las caracteristicas que presenta la
Fotografia. Dicho recurso serd un elemento de vital importancia para el

desarrollo del disefio de la propuesta.

FASES DE DESARROLLO DEL TRABAJC

fase | etapa de andlisis e identificacion del objeto de estudio
Para el desarrollo de la propuesta se ha analizado tanto la enunciacién vi-
sual como la verbal de ambas tipologias editoriales para asi especificar las
propiedades, caracteristicas y perfiles de las imdgenes en relacién a los per-
files de dichas tipologias tomadas.

Un caso similar existente actualmente es el de la revista Dulce
Equis Negra dado que presenta una refinada asociacién de imdgenes o fo-
togratias de autor con textos. Sorprendente por su contenido, diagramacién
y cuidado estético, hace dificil su clasificacién de revista, libro, poemario o
una fusién de todo ello, dejando que quede a disposicién del lector.

Dulce Equis Negra agrada por su estética como verdadera creacién
y quedamos atrapados entre sus paginas sin saber ante qué estamos. Quizd
lo mids seguro es que uno puede abordarla como lo sienta. Es, en si misma,

una experiencia inusitada para nuestro medio, la cual deslumbra con una
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exquisitez y simpleza (aparente) que reclama hojearla para saborear su

elaborada relacién de imdgenes y textos.

Juramento un poema de Patti Smith “la poeta laureada del punk rock”, ex-
plica el por qué Dulce X Negra, acompafiado de una cruda foto de Adriana
Lestido que lo ilustra, y liga esta imagen con el logo de la revista:

“UN FUEGO DE ORIGEN DESCONOCIDO”

Jests murié por los pecados de alguien / pero no por los mios / revuelta
en una olla de ladrones / un comodin en la manga / espeso corazén de
piedra / mis pecados son mios / grabo en mi palma / una dulce X negra /
Adén no me embrujé / abrazo a Eva / responsabilidad / por cada bolsillo
que he robado / vil y habil / cada cancién de Johnny Ace / con la que me
he divertido / mucho antes de que la iglesia / lo diera por bueno y limpio /
Asi pues, Cristo / te digo adiés / echdndote esta noche / yo misma puedo
encenderme la luz / y la oscuridad también estd / te colgaron por mi her-
mano / pero conmigo no te pases / tu muerte fue por los pecados de alguien

/ pero no por los mios

Dulce Equis Negra, editada por Marcos Adandia, se define a si
misma como una revista de Fotografia que retine ensayos, poesia, memoria
e ilustracién, creada en Buenos Aires en el afio 2006. Actualmente sélo
se distribuye en librerias muy especificas, tales como Asunto Impreso o
La Paragréfica y no desarrolla grandes acciones de difusién para darse a
conocer.

De este modo, intuimos que el lector de esta pieza comunicacional
es aquel que presenta un goce elevado por lo estético, que abarca princi-
palmente la Fotografia pasando por todo lo que sea del orden de lo visual
como es el caso del cine o las artes pldsticas.

En este sentido el usuario posee un perfil inclinado a lo intelectual,
valorando todo aquello que provenga del saber cultural, literario y artistico.
Sus gustos pasan por una buena lectura, una buena pelicula o musica
agradable. Le gusta adquirir libros dado que considera que el capital de una
persona pasa por una biblioteca, haciendo un “perfil” de otros a partir de

sus lecturas. El usuario es una persona joven de espiritu que gusta de cosas
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nuevas, de las novedades, de la experimentacién en el mundo de lo artisico. Arte
y vida se fusionan en nuestro usuario. Lo poético lo atraviesa constantemente
en su vida, permitiéndose estar en los pequefios detalles, gestos y hechos de la
cotidianeidad. En pocas palabras, un inagotable voyeur.

En cuanto a las caracteristicas ergonémicas de la pieza, ésta posee
un formato 24 x 20 cm, de 180 paginas impresas en alta calidad, tradicional
en su maquetacién pero libre en su disefio dando lugar a mensajes de
naturaleza diversas; informativo, persuasivo, retorizado y poético con gran
capacidad de retencién y atraccion visual. Esto hace que su funcionalidad sea,
como la de cualquier revista o libro con estas caracteristicas, de distencién y
almacenamiento.

Debido a sus cualidades ésta pieza grifica podria llegar a tener como
competencia dentro del mercado a libros de indoles artisticas. Es por ello que se

distribuye en librerias a pesar de tratarse de una revista de cuerpo consistente.

Fase Il los objetivos de disefio
El objetivo o idea fundante de la propuesta de disefio es tomar conciencia de
los modos de lectura que quedan determinados a partir de la manipulacién
de los tres ejes (contenido tematico, estilos y estructuras) que atraviesan a un
género discursivo el cual posee una inmensa capacidad de construir estereo-
tipos de tipologias a partir del lenguaje visual. En otras palabras, busco ex-
perimentar sobre los modos de relacién entre los elementos editoriales y la
imagen fotogrifica y las formas de lectura que se crean a partir de ello, mds
especificamente sobre los modos generados en una tipologia de revista y en
una de periddico.

Por su contenido, disefio y fisonomia mi propuesta la pienso como
una publicacién ante todo coleccionable para aportar una mirada personal a

nuestra memoria visual.

Fase lll programa

Dado que la propuesta presenta fines poéticos-comunicacionales, la imagen y
su expresividad pldstica son parimetros fundamentales. Para lo cual la cadena
de decisiones a tomar involucra los siguientes aspectos:

Edicion fotogrifica para determinar qué imédgenes entran en cada tipologia
editorial de acuerdo a sus propiedades especificas. En otras palabras, diferenciar

aquellas cuya naturaleza sea premeditada, es decir, una produccién con puesta
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escénica, a diferencia de aquellas que son tomadas de la realidad misma.
Seleccion de textos en relacién a las imagenes para enfatizar que la lectura en
este género se realiza de la imagen al texto y del texto a la imagen. La comple-
mentariedad de ambos brinda la posibilidad de construir nuevos significados
a partir de un mismo significante.

Seleccion de recursos /elementos editoriales para destacar la funcién ex-
presiva de la imagen fotogrifica en medios impresos y destacar el papel que
producen los elementos visuales que se recrean alrededor de ésta, tales como;
textos y elecciones tipogrificas, composicién de la pédgina, grilla, espacios en

blanco, entre otros.

A grandes rasgos mi propuesta es disefiar una pieza editorial
experimental que fusione elementos de la tipologia periédico con elementos
de la tipologia revista a partir de la edicién de mi propio material fotogréfico
creando mensajes de naturalezas diversas; informativo/poético, denotativo/
connotativo, objetivo/retorizado a partir de una lectura esencialmente personal
y privada. De este modo me estaria acercando a un destinatario similar al de
Dulce Equis Negra, quien posee un goce elevado por lo estético y una apertura
hacia nuevos modos de expresion.

Respecto a la categoria puesta en escena serin utilizadas imdgenes
realizadas por mi en producciones fotogréficas las cuales abordan diferentes
temadticas inspiradas en peliculas, por ejemplo; “Apocalipsis Now” (Francis Ford
Coppola), “El cocinero, el ladrén, su mujer y su amante” (Peter Greenaway) y
“Taking Woodstock” (Ang Lee).

En contraposicién, para la categoria indice de existencia se hard uso de
fotografias de indole documental a partir de mi registro ante determinados

acontecimientos sociales.

La complejidad de la propuesta no reside en su armado o ensamblaje
materialmente hablando, sino mds bien por su percepcién estética y la
capacidad de ser decodificada, la intencién por parte del lector - usuario.

En cuanto alos requisitos del dmbito de produccién, el tratamiento de
las imdgenes, la impresién y la encuadernacién deberian ser cuidadosamente
controlados para lograr una pieza de 6ptima calidad, a la altura de Dulce Equis
Negra. En un principio, la propuesta estd pensada para que sea bimestral, con
contenido fotogrifico propio aunque podria llegar a proyectarse de incluir

material de otras personas, siempre con cualidad autoral.
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BUSQUEDA Y EXPERIMENTACION

El objetivo principal que me impulsé a lo largo
del desarrollo de mi proyecto fue la continua ex-
perimentacién de la fotografia en relacién a los
elementos editoriales. La intencién se presenta
como una bisqueda en si misma. Una buisqueda,
que como bien dije antes, consiste en construir
nuevos significados a partir de un mismo sig-
nificante. Me impulsé el deseo de crear diversos
climas tanto como disefiadora gréfica como fo-
tégrafa, proponiéndome a la vez la edicién de
mi propio material fotogrifico en términos de
puesta en escena 'y prueba de existencia. Del mis-
mo modo, me atrae la idea de implementar mis
fotografias en un medio impreso y el presente
proyecto es la intencién de complementar dos

disciplinas que me apasionan.

TAPA: prevalece la imagen por sobre el texto sin anticipo de su contenido.

Proyecto
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NOTA EDITORIAL: FOTOGRAFIA COMO PUESTA EN ESCENA
Da a conocer la idea fundante de la propuesta y “El cacinero. el ladrén, su mujer y su amante”

el fotomontaje anticipa el contenido.

APERTURA DE NOTA:

Se busca la relacion entre la imagen, el titulo y

los datos técnicos de la pelicula.

CIERRE DE NOTA:

Fotografia de backstage acompanada de

una cita sobre el concepto de puesta en escena.

3



INTERVENCION EN TIPOGRAFIA:

Realicé varios cortes y desfases en la ti
Akzidenz-Grotesk para darle cardcter tnico.

Busco transmitir sensaciones de violencia y locura a

nivel fisico.

RELACION IMAGEN-TEXTO:

presion sobre otros elementos editoriales.

COLC

Se retoman aquellos

En el caso de esta produccién, se han utilizado
gelatinas de colores verde y magenta para su

iluminacién.

Resnais,

volando ti)
. : i
La pelicyla fue filmag
/ondinenses.

rafig
a




FOTOGRAFIA COMO PUESTA EN ESCENA
“Apocalypse Now”
“Taking Woodstock”

O TBKING
" :ilﬂns'r;i['."_

DROF' ACID NOT BOMBS

NoT B

APERTURA DE NOTA:

Se busca la relacién entre la imagen, el titulo

y los datos técnicos de la pelicula.

La imagen posee el mayor porcentaje de ocupacion.
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TIPOGRAFIA:

Haciendo uso de la misma familia tipogréfica, intento
lograr diversos climas, casi ant icamente, a partir de
su disposicién en la pagir

En varios casos la tipografia funciona como imagen.

RELACION IMAGEN- TO:

La tipografia siempre acompafa a la imagen, aportando

informacién a modo de misceldnea, ya sea en titulo o
datos técnicos.
En ambas notas, la imagen ocupa el mayor porcentaje

de ocup:

COLOR:

Se retoman aquellos captados en la fotog

En el caso de estas producciones, se han utilizado tubos
con gelatinas de colores magenta, naranja y azul para la

iluminacién.




FOTOGRAFIA COMO MUESTRA DE LA REALIDAD
Una mirada personal sobre acontecimientos
ocurridos en el 2010

B ]

NOTAS:
Breve presentacién del recorrido que llevé a cabo

en la marcha del Orgullo y en la marcha Zombie.
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TIPOGRAFIA:

En esta seccién hago uso de texto manuscrito para

dar a conocer anotaciones personales que realizo en el
momento de la edicién de mi propio material.

El objetivo es recrear una situacién de trabajo en pleno

proceso y boceto.

RELACION IMAGEN-TEXTO:

La tipografia siempre acompaia a la imagen, aportando
informacién a modo de misceldnea, ya sea en pequefios
mapas, esquemas o datos técnicos.

En este caso incluyo las planchas de contacto para dar a

conocer el proceso de seleccion de una fotografia.

COLOR:
En esta seccién hago uso de la fotografia blanco y
negro, remitiendo a los origenes del fotoperiodismo y

diferencidndola de la fotografia de puesta en escena.
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Disefador

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

grafico

: v
s~ [Pliego de condiciones] Soncepcir ~ PROYECTO -

m—— otografo

visualizacign]

.
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Coordi- Especialis.

nadil —ngfgtiga— ot — Realizacion 4
v
MENSAJE

tlementos y procesos del disefo grafico

Las funciones del disefiador grafico, el conceptualista y el visualista,
unas veces se dan en una sola persona o bien intervienen hasta tres
especialistas que trabajan en grupo. En las agencias de publicidad y
estudios de disefio y fotografia, existe una verdadera organizacién
del proceso del disefo grifico y fotogréfico, en la que intervienen
visualistas,grafistas,fotégrafos,coordinadores yunaserie de visualistas
externos, cuya diversidad y nimero varia segin la complejidad de

cada caso.
Fotodiserio Joan Gosta
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Disenadores que fueron de
inspiracion para la confeccion del
proyecto

Informacién extraida del sitio:
wWww.aiga.org

(26 agosto 2010)

PIONERO EN FUSIONAR
EL TRABAJO GRAFICO
CON LA FOTOGRAFIA

Alexey Brodovitch

En 1950 se produce una revolucién en el disefio editorial causada,
en gran medida, por Alexey Brodovitch que impartié clases de
disefo. Brodovitch, también ruso, antes de llegar a Nueva York,
vivié en Paris donde pint6é decorados para el ballet ruso. En
poco tiempo realizaria composiciones graficas para la revista
Arts et Métiers Graphiques. Bal Banal organizé un concurso de
carteleria en el que Brodovitch resulté ganador lo que le permitié
trabajar en las mayores empresas francesas realizando carteles. En
Filadelfia colaboré en una agencia de publicidad asumiendo el
cargo de disefiador publicitario. Ya en Nueva York, se encargaria
de la direccién artistica de Harper’s Bazaar en 1934. Aficionado
a la fotografia, contrataria a jévenes fotégrafos que mds tarde
triunfaron en este arte. En 1950 disefié un producto editorial muy
novedoso llamado Portfolio. Gracias las clases que impartiria, los
nuevos disenadores y fotégrafos contribuyeron a que esta época

fuera extraordinaria en el disefio editorial.
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THE CONSENSUS OF 0PINION

'The consensus of Opinion
articulo de Harper’s Bazaar
Fotografia Man Ray

1936

The Ultra Violets
articulo de Harper’s Bazaar -
Fotografia Richard Avedon 2
1958
Two Guys and the Devil ‘s advocate
articulo de Harper’s Bazaar \
Fotografia Richard Avedon \ 2

1955 ULTRA VIOLET

2 &
a

THE ULTRA VIOLETS |

tvs ON YOUR FINGERS

M i ot i ot g i b b . ot

-, Do dnd

i, Chen Yu' Farmaring P, wmd Calesiol Pink

el

i

Tips in Your Fingers
articulo de Harper’s Bazaar
Fotografia Herbert Matter

1941




Informacién extraida del sitio:
wWww.aiga.org

(26 agosto 2010)

SU MANIPULACION
TIPOGRAFICA REFLEJABA
EL DESEO DE ROMPER
CON LA TRADICION

Herb Lubalin

Herb Lubalin, disefiador gréifico y tipégrafo norteamericano,

estudié en la Cooper Union School y muy pronto comenzé a
trabajar como director creativo en diversas agencias para crear
en 1964 su propio estudio. Fue uno de los fundadores de ITC,
International Typeface Corporation de cuya revista Upper and
Lower Case, U&lc, fue director artistico.

Lubalin rechazé la filosofia funcionalista de los europeos en favor de
un estilo ecléctico y exuberante. Su manipulacion del tipo reflejaba
un deseo de romper con la tradicién y explotar las posibilidades
tipograficas de los nuevos sistemas de fotocomposicién. Sus
trabajos comprenden packaging, disefio editorial, creacién de
alfabetos y publicidad. Como diseniador editorial fue responsable
del Saturday Evening Post, Eros, Avant Garde y la citada U&lc.
Para Avant Garde, Lubalin creé su conocida tipografia del mismo
nombre comercializada por ITC desde 1970 para la que también
cre6 con Toni DiSpigna la Serif Gothic.

Lubalin se habia iniciado en la publicidad lo que explica su

capacidad para conectar con gustos mayoritarios y a la moda.
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Informacién extraida del sitio:
WWWw.aiga.org

(26 agosto 2010)

UNA FORMA DE
DISTINCION ESTETICA
ECONOMICA'Y SIMPLE

Saul Bass

Después de estar trabajando en varios despachos de disefio en
New York, Bass trabajé de forma independiente como disefiador
grifico o “artista comercial” y decidié mudarse a Los Angeles
en 1946, debido a que en Nueva York estaba teniendo muchos
impedimentos para desarrollarse creativamente. Abrié su propio
estudio en 1950, dedicado principalmente a la publicidad hasta que
Preminger lo invit6 a disefiar el péster para su pelicula en 1954,
Carmen Jones. A éste le impresioné mucho el trabajo de Bass y le
pidi6 que disefara la secuencia del titulo de la pelicula también.
Luego siguié el disefio de titulos de las peliculas The Big Knife de
Robert Aldrich y The Seven Year Itch de Billy Wilder. Pero fue
en el siguiente proyecto de Preminger, The Man with the Golden
Arm en donde Bass se revel6 como un maestro del disefio de
titulos de crédito de peliculas. Bass siguié su camino en el mundo
del disefio en el cine. Martin Scorsese lo reconocia ampliamente.
Colaboré con Alfred Hitchcock y hasta fue participante en la
famosa pelicula Psycho durante la escena de la ducha, de la cual se

dice que €l fue el responsable del Story board. "
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