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Seminario Latinoamericano: Imagen de Marca Pais
El Branding Estratégico al servicio de la promocion de comunidades — paises,
regiones, ciudades.

Toda Comunidad, mds alld de sus productos y servicios, es simultdneamente la
narracion de identidad de su gente. Quiénes son, qué hacen, a donde van... detrds
de que suenos construyen realidad

Fundamentos

En un mundo global e interdependiente donde mercaderias y servicios compiten con
imdgenes y valores, las ciudades, municipios, provincias, regiones y paises enfrentan la
necesidad de ordenar sus activos mds relevantes, tanto materiales como intangibles,
para destacar su propia identidad y posicionarse de manera mds nitida en el contexto
mundial.

El concepto “imagen - marca - pais” es la expresidon que engloba el conjunto de
infereses y objetivos de una comunidad con la identificacidon, reconocimiento vy
difusion de sus ventajas competitivas predominantes.

Profundizar sobre esta herramienta moderna para la promocién global de territorios;
analizar casos exitosos e incorporar el conocimiento para su desarrollo, son algunos de
los objetivos de este curso, Unico por su temdtica y enfoque en todo Latinoamérica.

2 dias de inmersién total; viernes y sdbado de 9 a 17 hs.

Contenidos Tematicos

MODULO |
Eduardo D. Sanchez
La Imagen como narracién de Identidad

m Lo buUsqueda de sentido en las sociedades modernas. Identidad e Imagen.

m El impacto de lo simbdlico en los emprendimientos humanos. El valor de lo
intangible y el capital cultural de las comunidades — enfoque antropoldgico.

m Cosmovisiones — mentalidades y competitividad.

m Geografia Sagrada - mitos, ritos y tétems.

m  Mito competitivo — El Camino del Héroe

m Liderazgos Politicos y Alineamientos Estratégicos.

MODULO

Benjamin von der Becke
Branding Estratégico

m Concepto de marca: za qué denominamos marca hoy?
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m La nocidn de imagen: Relacion enfre “imagen” como fendmeno iconico e
“imagen”

m como construccién discursiva.

m Lo comunicaciéon estratégica para la promocion de territorios.

m Desarrollo de marcas de ciudades y paises. Casos.

m Como se disefa una estrategia exitosa de Marca para una region.

Taller Seminario
“Trabajando en las propias realidades”

Profundizacién de los contenidos estratégicos, y trabajo conjunto entre los
participantes y los dos capacitadores, incluyendo test y andlisis en equipo sobre casos
particulares.

Lo "Glocal”. Herramientas estratégicas para el desarrollo de una marca comunitaria.
Andlisis de casos. Exploracioén sobre la identidad y la promocion global de ciudades y
regiones. PUblicos y percepciones. Maftrices y auditorias de imagen. Trabajo grupal
para la determinacion de acciones estratégicas en el desarrollo de una marca
territorial.

Disertantes

Eduardo D. Sdnchez
eduardo.d.sanchez@gmail.com

m International Consulter IIP — Madrid, Trainer en Antropologia Empresarial -
Universidad de Paris y Expertise en Ciencias de la Comunicacién no Verbal.

m Se ha especializado en el Estudio de la Dialéctica Identidad — Imagen, y su Sistema
Global de Significacion y Comunicacion; y al Andlisis de Mentalidades y Procesos
de Cambio, para a partir de alli, comprender y predecir su manifestacién; el
comportamiento humano.

m Experto internacional en Gestidon Cultural y Desarrollo Organizacionall.

m Consultor en Branding. Como Director de CORPORATE, dirigié el drea de
Prospectiva y Alineamiento Estratégico.

m Director de los Posgrados: Diplomado en Identidad e Imagen Corporatfiva,
Diplomado en Gestion del Capital Humano e Identidad e Imagen Politica, en la
Universidad de Belgrano.

m Creador del Posgrado Diplomado en Antropologia Empresarial en la Universidad
de Belgrano.

m Profesor Titular del Médulo Liderazgo y Gestion del Cambio, en el MBA de la
Universidad Torcuato Di Tella.

m Consultor para el enfoque antropolégico del Proyecto Nacional Estrategia Marca
Pais para la Argentina.

m Jurado para la seleccion de la Identidad Visual del Bicentenario Argentino.

m Consultor para la Estrategia Marca Tucumdn / IDEP, del Ministerio de
Desarrollo Productivo del Gobierno de Tucumdn.
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Consultor experto del BID (Banco Interamericano de Desarrollo); Proyecto:
Incorporacién de las TIC (Tecnologias de la Informacién y Comunicacion), ala
Gestion Operativa del INTA.

Instructor internacional de Price Waterhouse Coopers.

Asesor de empresas en Imagen y Direccién de Negocios / IBM — Siemens —
Telefénica — BBVA - Banco Francés, etc.

Ha realizado trabajos de investigaciéon en Estudio de Mentalidades, analizando la
correlacion e importancia del mismo, como instrumento clave en el desarrollo
social.

Conferencista internacional invitado por distintas Universidades, Empresas y
Gobiernos.

Benjamin von der Becke

Licenciado en Historia y en Periodismo (Universidad Nacional de La Plata), realizé
estudios de Posgrado en Semidtica, Comunicacién y Marketing (Universitd di
Bologna, Italia; y Universidad Austral, Bs. As.).

Ha sido responsable de la comunicacion institucional en diferentes organismos
pUblicos y en empresas privadas.

Actualmente consultor en temas de Comunicacién estratégica y relacién con los
medios para empresas e instituciones nacionales y extranjeras.

Asesor de la Secretaria de Medios de Comunicacién de la Presidencia de Ia
Nacién y Responsable de la Estrategia Marca Pais - Argentina.

Consultor para el posicionamiento internacional del clUster Turismo Rocha -
Uruguay.

Coordinador de la Estrategia Marca Tucumdan — Argentina.

Consultor para el desarrollo de una estrategia de marca para la ciudad de Bahia
Blanca (Argentina).

Director Ejecutivo de STRATEGOS.

Consejero de la FURP.

Desarrolla actividad docente en la UB y en el Instituto Universitario Ortega y Gasset;
siendo ademds Profesor visitante en diversas Universidades de Latinoamérica.

CONSIDERACIONES GENERALES

Modalidad Intensiva
2 dias de inmersion total; Lunes y Martes de 9 a 17 hs.

Fechas
9 y 10 de Diciembre de 2013

Certificados
El Departamento de Estudios de Posgrado y Educacién Continua de la Universidad
de Belgrano, extenderd el respectivo Certificado, a quienes asistan al Seminario.
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