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SONDEO DE OPINION:

ELECCIONES LEGISLATIVAS 2005: VALORACION
QUE LOS CIUDADANOS REALIZAN DEL PROCESO
ELECTORAL

|. CONSIDERACIONES PRELIMINARES

En este mes de octubre un nuevo proceso electoral tendra lugar en la Argentina.
Resulta interesante evaluar cudl es la vivencia que los ciudadanos tienen de esta
situacion, qué conocimientos tienen de lo que se vota y de las opciones
disponibles, cuanta importancia le asignan a estas elecciones, cuanto interés les
despiertan, cuél es su grado de compromiso civico, qué factores pesan a la hora
de decidir el voto.

El Centro de Opinion Publica de la Universidad de Belgrano (COPUB) ha llevado a
cabo un sondeo que indaga esas y otras cuestiones. A continuacion, se presentan
los principales resultados agrupados en 4 ejes de analisis:

l. Conocimiento e informacion respecto de la eleccion
Il. Interés por la eleccion e importancia percibida

Il. Determinantes del voto

IV.  Apreciacion de los candidatos



Il. PRINCIPALES RESULTADOS

. CONOCIMIENTO E INFORMACION RESPECTO DE LA
ELECCION

1. item administrado: “Este afio hay elecciones, ¢Recuerda qué es lo que se
vota?” (pregunta cerrada)

Este afio hay elecciones, ¢Recuerda qué es lo que
se vota? (en %)

Elecciones
legislativas 68,0%

Respuestas
incorrectas 19,5%

NS 12,3%

2.ltem administrado: “¢ Recuerda la fecha de las elecciones?” (pregunta cerrada)

¢, Recuerda la fecha de las elecciones? (en %)

23 de octubre / Fines de octubre
48,6%

Mencion de fecha incorrecta 16,8%

NS 34,5%




3.item administrado: “¢Recuerda el nombre del Partido Politico con el que

Mauricio Macri se presenta a esta eleccion?” (pregunta cerrada)

¢, Recuerda el nombre del partido con el que
Mauricio Macri se presenta a esta eleccion? (en %)

Nombres incorrectos 40,4%

PRO/Propuesta Republicana 25,7%

NS 33,7%
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4.item administrado: “¢Recuerda el nombre del Partido Politico de Elisa Carrio?”

(pregunta cerrada)

(en %)

¢Recuerda el nombre del partido de Elisa Carri6?

ARI 57,5%

Nombres
incorrectos 22,5%

NS 19,9%
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5.item administrado: “¢Podria nombrar 4 de los candidatos que se presentan en
estas elecciones?” (pregunta abierta)

¢, Podria nombrar 4 de los candidatos que se
presentan en estas elecciones? (en %)

Nombro 4 candidatos 60,5%

No pudo realizar 4 menciones
correctas 39,4%

Candidatos que recibieron mayor frecuencia
espontanea de menciones (en %)

Macri 19,9 |

Cristina de Kirchner 17,9 P

Carri6 17,6 J

Chiche Duhalde 13,5 J
Bielsa 11,8 J

L. Murphy 6,1 ]
Moria 4,3

Laporta 1,8
Zamora 1,8
Brandoni 1,3
Walsh 1,0
Bullrich 0,8
Otros 1,6




6.item administrado: “¢Recuerda alguna propuesta de alguno de los partidos o
candidatos de esta campafia?, ¢cual y de quién?” (pregunta abierta)

¢Recuerda alguna propuesta de alguno de los partidos o candidatos

de esta-campafia?-(en %)

Recuerda alguna propuesta 19,4%

No recuerda ninguna propuesta 72,9%

NS 7,6%
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¢, Qué propuestarecuerday de quién? (en %)

Moria: refugio para mujeres golpeadas 5,7

Macri: solucionar problema de los piqueteros / méas
seguridad 5,4

Carri6: ingreso universal para los nifios 3,5

Cristina de Kirchner: mas trabajo 2,4

Chiche Duhalde: solucionar el problema de los jubilados
1,6

Bullrich: no mas nifios en la calle 0,2
Ripol: estatizacion de las empresas privadas 0,2

No recuerda ninguna propuesta 72,9

NS 7,6
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ll. INTERES POR LA ELECCION E IMPORTANCIA PERCIBIDA

7.ltem administrado: “¢Cuanto diria que le interesa la campafia para las
elecciones de octubre de 2005?” (pregunta cerrada)

¢,Cuanto le interesa esta campafa electoral? (en %)

Mucho 17,2%
Algo 35,5%

Nada 45,0%

NS 2,1%

8.item administrado: “¢Le parece que esta eleccion es importante o cree que las
cosas seran mas o menos iguales gane quien gane?” (pregunta cerrada)

¢.Cree gue la eleccién es importante o que todo
sera mas o menos igual sin importar quien gane?
(en %)

La eleccion es
importante 30,9%

No importa quien
gane 64,2%

NS 4,7%




9.item administrado: “Si el voto no fuera obligatorio, ¢Ud. cree que igualmente
votaria?” (pregunta cerrada)

Si el voto no fuera obligatorio, ¢cree que igualmente
votaria? (en%)

Si 53,8%

No 36,8%

NS 9,2%
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[Il. DETERMINANTES DEL VOTO

10.item administrado: “Cuando los politicos hablan en la campafia, por lo general
¢Ud. diria comprende lo que dicen y las soluciones que proponen o hablan en un
lenguaje dificil para los ciudadanos?” (pregunta cerrada)

Cuando los politicos hablan en campaiia, ¢Ud.
comprende lo que dicen? (en %)

Comprendo lo que
dicen 38,3%

No comprendo lo que
dicen / Hablan dificil
14,0%

Los comprendo solo a
veces 0 solo a algunos
10,9%

Los comprendo pero
no me interesa lo que
dicen 33,1%

NS 3,5%




11.item administrado: “A la hora de votar usted cree que ... ” (pregunta cerrada)

A la hora de votar Ud. cree que ... (en %)

Votara al candidato que tenga las mejores
propuestas 37,1

Votarda al candidato que le genere la mejor
impresion general, méas alla de sus propuestas
35,1%

Votara por un partido politico 13,9%

NS 13,7%
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12.item administrado: “¢,Ud. cree que la camparfia que hagan los candidatos tendra

mucha, alguna o ninguna influencia sobre lo que usted finalmente decidira votar? ”
(pregunta cerrada)

¢,Cree que la campaia tendréa influencia sobre lo
gue usted finalmente decidira votar? (en %)

Tendra mucha influencia 14,5%
Tendra alguna influencia 27,0%

No tendra influencia 56,4%

NS 1,9%




13. item administrado: “¢ Para decidir lo que votara, Ud. diria que tiene en cuenta
mucho, algo o nada las encuestas de intencion de voto de la gente que se van
publicando a lo largo de la campafna?” (Pregunta cerrada)

¢Para decidir lo que votara tiene en cuenta las encuestas de
intencidon de voto que se publican durante la campafa? (en
%)
Mucho 14,8%
Algo 18,4%
Nada 55,1%
NS 11,5%
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IV. APRECIACION DE LOS CANDIDATOS
14. item administrado: “¢ Independientemente de a quién votara, de qué candidato
diria que tiene una buena imagen?” (Pregunta abierta)

Con independencia de a quién votara, ¢de qué candidato tiene
una buenaimagen? (en %)

Carrié 22,1%

Macri 18,7%

Bielsa 8,9%

Cristina de Kirchner 4,8%
Chiche Duhalde 4,0%
Zamora 1,9%

Walsh 1,7%

L. Murphy 1,3%

La Porta 1,3%

Bullrich 0,4%

Otros 0,8%

De ninguno 30,5%

NS 2,9%




Ill. COMENTARIO DE LOS DATOS

e Si bien el 70% de los entrevistados respondié correctamente que
las elecciones del proximo 23 de octubre son legislativas, no debe
perderse de vista que casi un tercio de ellos (31,8%) no supo definir
la naturaleza de la eleccion.

e La situacién se agrava con relacion a la fecha de los comicios:
menos de la mitad la ubicO a fines de octubre, mientras que el 51,3%
dio respuestas incorrectas o reconocid no saber en qué momento
tendra lugar la eleccion.

e Cuando llega la hora de reconocer partidos politicos, el 71,4% no
sabe cudl es el de Mauricio Macri y, si bien la cifra mejora para el
caso de Elisa Carrio, no deja de sorprender que el 42,4% no supiera
que su partido es el ARI, siendo que se trata de una organizacién que
ha participado de un tipo de contienda que es la que mayor interés
despierta en los ciudadanos por tratarse de elecciones de “alto
compromiso”: las presidenciales de 2003.

e Casi el 40% no fue capaz de nombrar a 4 de los candidatos que
participan de esta eleccidon. Por otra parte, las menciones que hubo se
concentraron en torno a unos pocos candidatos: Macri, Cristina de
Kirchner, Carrié, Chiche Duhalde y Bielsa concentraron el 81% de las
menciones espontaneas.

e EIl 80% de los participantes no recuerda ninguna propuesta politica
gue se haya realizado en esta campafa electoral, el 45% declara que
la campafia electoral no le interesa en absoluto, y un 35% le presta
una atencion escasa. Estos datos en conjunto marcan un fuerte
desinterés de los ciudadanos por las cuestiones politicas y
electorales. Asimismo, es importante apuntar que el desinterés por las
propuestas de los candidatos se corresponde con la poca relevancia
que ellas tienen en el debate politico y el escaso espacio que ocupan en
los medios, y con una campafia focalizada en la lucha de poder que se
plantea en la provincia de Buenos Aires. Asi, se crea un circulo vicioso
de desinformaciéon politicamente relevante que redunda en la baja
calidad institucional. La personalizacion junto con la espectacularizacion
de la politica juegan un papel cada vez mas preponderante en este
juego de despolitizacion del espacio publico.




A pesar de que el 64% cree que nada cambiard sin importar cual sea
el resultado de las elecciones, el 54% afirma que si el voto no fuera
obligatorio igualmente votaria. Es decir, creen que se debe votar
porgue la democracia es el mejor régimen politico y hay que
preservarla, aunque no confian en la clase politica. Esta situacion
explicaria las actitudes de desinterés de los ciudadanos hacia la politica
asi como también el cinismo politico que manifiestan a la hora de
evaluar a los politicos como conjunto. De todos modos, también debe
sefalarse que quienes afirman que no sufragarian en caso de que el
voto fuera opcional y quienes no saben lo que harian conforman un
nada desdefiable 46% de los participantes, porcentaje que ha venido
creciendo en los ultimos afios.

El 25% de las personas consultadas declara que la mayoria de las
veces no comprende a los politicos cuando hablan. Mas alarmante
aun seria la situacion del 33% que afirma que los comprende pero
que no le interesa lo que tengan para decir porque desconfian de
ellos.

Sélo el 14% vota por un partido politico. El resto afirmé que vota a
candidatos por sus propuestas o por una imagen general que se
forman de ellos aun en el desconocimiento de sus propuestas. Asi
se pone en evidencia la erosion sufrida por las identidades partidarias y
la merma de la capacidad de convocatoria de los partidos en tanto
organizaciones, por lo que luego no sorprende que, como hemos visto,
los ciudadanos recuerden los nombres de los candidatos pero no los de
las agrupaciones de las que provienen.

El 56% cree que la campafia no tendra influencia sobre su decisién
de voto y el 55% afirma que tampoco la tendran las encuestas de
intencion de voto que se publican a lo largo de la campafia. Sin
embargo, no es despreciable el 40% que reconoce influencia a las
campaiias ni el 33% que se la adjudica a los sondeos

Resulta preocupante que para un tercio de los encuestados no
haya ningln candidato en ningun distrito electoral del que puedan
decir que tienen una buena imagen. Una vez mas, estos resultados
ponen en evidencia el descrédito sufrido por la clase politica y los
dirigentes ante los ojos de los ciudadanos, lo que redundaria en el



incremento del desinterés por los asuntos politicos: recordemos que
ademas de este 30% que no tiene buena imagen de ningun candidato,
el 45% no tiene interés en la campania, el 64% no le da importancia a las
elecciones porque cree que nada cambiara con ellas, y al 33% no le
interesa lo que los politicos le puedan decir porque no les creen.

e Finalmente, el gran desinterés ciudadano por la politica, el fuerte
descrédito de la clase politica y la percepcién de la imposibilidad del
cambio porque se cree que a los politicos no les importan las demandas

de los ciudadanos, se potencian con la casi ausencia de actividad
legislativa (menos de una docena de sesiones en lo que va del afio).

V. FICHA TECNICA

Fuente: Centro de Opinién Publica de la Universidad de Belgrano (COPUB)

Universo: ciudadanos mayores de 18 afios

Lugar de Realizacion: Ciudad de Buenos Aires

Tamano Muestral: 613 casos efectivos

Distribucion Muestral por género: 53,1% femenino y 46,8% masculino
Método: encuesta con preguntas cerradas y abiertas

Modalidad de realizacion y sistema de consulta: encuesta

Fecha de administracion: del 20 de septiembre al 4 de octubre de 2005






